
Методика 
расчета стоимости рекламного места
Годовая плата за использование рекламного места  определяется следующим образом:
П = БС х S х К1 х К2 х КЗ,
где:
П - годовая плата за использование рекламного   места, руб./год;
БС - базовая ставка арендной платы, установленная на день подписания договора на размещение наружной рекламы в размере минимального размера оплаты труда, руб./кв.м. в год;
S - площадь рекламного места, кв.м. (определение см. ниже);
К1, К2, КЗ - коэффициенты, отражающие особенности места и конструкции рекламы (определение см. ниже)
1. Площадь рекламного места определяется как:
площадь   поверхности   плакатов,   стендов,     световых     табло,   иных технических   средств стабильного   территориального размещения при размещении    наружной    рекламы на зданиях, сооружениях или иных объектах;
при  размещении  какой -либо     нетрадиционной     рекламы  площадь рекламного места может определяться иным   способом, определенным Комитетом по управлению муниципальным имуществом.
2. Коэффициенты определяются следующим образом:
1) коэффициент К1  отражает зависимость стоимости одного квадратного метра рекламного места от его площади и определяется по таблице 1:
Таблица 1

	S
	К1
	S
	К1
	S
	К1

	0-0.9
	3.00
	31-40
	1.20
	111-130
	0.5

	1-1.9
	2.75
	41-50
	1.00
	131-150
	0.44

	2-2.9
	2.5
	51-60
	0.80
	151-170
	0.40

	3-4.9
	2.25
	61-70
	0.60
	171-190
	0.36

	5-10.0
	2.00
	71-80
	0.58
	191-210
	0.32

	11-15.0
	1.80
	81-90
	0.56
	211-230
	0.28

	16-20.0
	1.60
	91-100
	0.54
	231-250
	0.20

	21-30.0
	1.40
	101-110
	0.52
	св.
	


где:    S - площадь рекламного места, кв.м., 
К1 - значение коэффициента.

2) коэффициент К2 отражает коммерческую ценность рекламного места и может принимать значения от 1 до 5 (чем выше коммерческая ценность места, тем выше коэффициент значимости).
Коэффициенты коммерческой значимости конкретных рекламных мест определяются по формуле:

К2 = K2Min + (K2max - K2min) х А1 х А2 х A3 , где: 
К2min = 1 
К2max = 5

А1 - число маршрутов городского общественного транспорта, пассажиры которого могут обозревать рекламу;

А1 = 1 - число маршрутов более или равно пяти,

А1=0.6 -   ________" _________ менее пяти, 


А1 = 0.3 - ________" _________ один,


А1= 0.1  - ________" _________ ни одного.

А2- расстояние до центра города, исчисляемое в остановках общественного транспорта от ост. Центральная площадь;

А2 = 1- остановок не более двух,

А2 = 0.8 -________" _________ от двух до пяти,

А2
= 0.6 - остаток не более двух.
А3
-    коэффициент,    учитывающий    присутствие    больших    потоков
потребителей рекламы;

А3 = 1- площадь железнодорожного вокзала, Центральная площадь, район автовокзала,   район  Троицкого   рынка,   территория,      прилегающая      к магазинам       "Юбилейный",  "Маяк"  и  мини-рынку в 5-ом микрорайоне; перекрестки основных автомагистралей или главных городских улиц. 
А3 = 0.7 - проезжие части дорог и тротуары любых улиц.
А3 = 0.6 - рекламная информация воспринимается только с проезжей части;

А3 = 0.5 - ________" _________   только с тротуара.
3) коэффициент качества рекламной продукции КЗ, стимулирующий внедрение более сложных или новых технологий в производство рекламной продукции, определенный по таблице 2.

Таблица 2
	
	Наименование рекламной продукции
	Коэффициент качества

	1
	Несветовая реклама, изготовленная
1
традиционным способом (щитовая, ДВП, ДСП)
	1

	2
	Реклама, изготовленная с использованием новых технологий
	0.8-0.5

	3
	_____"_____"_______с внешним подсветом
	0.8

	4
	_____"_____"_______с внутренним подсветом
	0.5

	5
	Панели с автоматической сменой экпозиции (роллер, движущийся экран и др.)
	0.1

	6
	Неоновая или подобного типа реклама
	0.05
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